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Porqueum SIMA?

|nformar todos os inter venientes da cadeia
alimentar sobre a dinamica para a
Identificacao das oportunidades dos
mer cados

= Contribuir para atomada de decisoes de
curto prazo e ao longo prazo

- Produtores - Comerciantes
- ONGs - Empresas Privadas
- Fazedores de politica




Grupos Alvos
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- Produtores

- Comerciantes

- Consumidores

- ONGs

- Empresas Privadas

- Fazedores de politica

-----




O queeoSII\/IA no I\/IADER?

= E um S|stema de recol ha e dIVU| gac;ao de
Informacao de mercados agricolas:
+Preco de produtos
+Custo de transporte
+ Disponibilidade de produtos
+ Fluxo de produtos
+Etc..




Produtos de I nter esse
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Tlpos de M ercados de Interesse

= Mercado Produtor
* Mercado Grossista
* Mercado Reta hista

Formal/lnformal




Act|V|dades do SI M A

3 Recol her mformagao nos mercados, semanal
= A partir dainformacao semanal publicar o
Quente-Quente

% Faz Inquerito de Janela anualmente e publicado
em forma de flash

= Faz outras pesguisas sobre dinamicas de mercados
baseados em inquéritos e/ou base de dados, para
publicar em Flash ou Relatorio de Pesguisa

= Asistenciatéecnica paraas provincias




Quente Quente

26 de Maio de 2004 QU cnie- QU ente No. 464
Informacio Semanal de Mercados Agricolas no Pais, Regiio ¢ Mundo

Publicacio do Sistema de Informacio de Mercados Agricolas (SIMA)
MADER-Direcgdo de Economia-Dpto. Estatistica
Telef (01) 46 01 31/46 01 45, Fax (01) 46 01 45/46 02 96, email: sima@map.gov.mz
www.aec.msu.edu/agecon/fs2/mozambique

Preco de Amendoim Cai Nos Mercados Retalhistas

% |nformagao semanal desde 1991, com 465
edicOes ate agora

» Cadaum com tema especial sobre actualidade
dos mercados

= Distribuido por email, fax, copias



Pesguisas sobre Dinamica do M ercado

% Os Flash
+ Flashes dos Inquéritos de Janela 2001, 2002,
2003
+ Flash sobre o consumo no sul
% Os Relatorios de Pesguisa
+ Estudo dos grossistas
+ Efeito das exportacdes do milho




Flashes

= _i__ =
11 de Fevereiro de 2002 ﬂQSb cee No. 28P

Resultados das investigagées do SIMA-Dest e Departamento de Analise de Politicas
MADER-Direcgio de Economia

EXPORTACAO DE MILHO: AMEACA CONTRA A SEGURANCA
ALIMENTAR RURAL?

Resultadoes de Um Inquérito ds Familias Rurais do Norte de ﬂfogambiguel

Por: Equipe Técnica do SIMA

Exemplo: Flash No. 28P

|nformou anteci padamente aos tomadores de
deciséo sobre o impacto das exportacoes do milho
parao Malawi e o impacto negativo da proibicao
das exportagoes



Relatorlos de Pesqmsa

!3 ase Para s Eelatorios de Pesquiza
Iniciativas do

SIMA:

|nquéritos de

Janela Avaliacio das Necessidades dos Utentes do
SIMAPs o

Eguzpe Tecaica do 504

Ealsigris Me. 45
Il de Faversere & 2000




Ap0|o ao0s SI I\/I APs

Slstema Plloto em Nampula
% Disseminacao naradio
em lingua local Esi=amnd

EOLETIM SEMANAL DO SISTEMA DE INFORMACAC LF MERCALOS

% Recursos locas AGRICOLAS DA #ROVINCIA DE NAWSULA

PUBLICACAD DA DIRECCAO PROVINCIAL DE AGRICULTURA E
DESENMYOLYIMENTO RURAL

;: 3I’Od ut OS e macm OS TELEF, 213308; FAX 214177 E-MAIL: DPADRAFMNPLA@TELEDATA.MZ

- Edi¢io No. 045 Nampula, 25 de Abril de 2003
ocas
» Parceriaslocais

= Experienciaalevar
paraas outras
provincias
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Pr ocura da | nfor ma(;ao do SI I\/I A

x Jornals Notlc:las (Supl emento Economlco)
Ponto Zero, Savana e outros

= Boletinsdo MIC, daFEWSNET
= TVM
% Programas naradio




Evidéncia de impacto nos produtores

Prow ncia # de agregados % naprovincia/
familiares no pais

Nampula 442,668 66

Manica 127,040 59

Resto do pais 510,045 23

TOTAL 1,079,753 35

* Também, os AFs com acesso ainformacao de
precos tendem a vender mais produtos e ter
maiores rendimentos (RP No.57)




O Futuro Desaflos

3 Ap0|ar a Ilgac;ao entre produtor&s eo mercado
+ Importancia dos SIMAPs

+ Valor daradio para difusdo da informacao

x Adaptar-se as necessidades de diferentes grupos
alvos

+ Produtos diferenciados
+ Melas de difusao variados

= Encontrar parcerias e outras inovagoes para a
sustentabilidade do sistema
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